Présentation de Culture Presse

Premier commerce culturel de proximité

Notre Histoire

Culture Presse est une organisation professionnelle en 1970 et représente les
marchands de presse spécialistes et indépendants en oeuvrant a la défense et la
promotion de ce métier. Son objectif est d’améliorer les conditions d’'exercice du
métier de marchand de presse.

Elle est la principale organisation représentative des marchands de journaux au plan
national avec plus de 13 000 adhérents.

Notre vision

Une communauté unie et prospere

En défendant les droits et les intéréts de ses membres
avec passion, Culture Presse aspire a créer une commu-
nauté unie de marchands de presse, partageant a la fois
prospérité et épanouissement professionnel.

La durabilité de la presse imprimée

Nous aspirons a créer un monde ou le papier est célébré
comme un moyen puissant de communication, de créa-
tivité et de durabilité et ou la presse imprimée continue
a étre une source de vérité, d'inspiration et de débats.

Des espaces de démocratie et de culture

Premier réseau culturel de proximité, les machands de
presse facilitent I'accés a une information fiable et au
pluralisme des opinions sur I'ensemble du territoire. En
ce sens ils représentent des espaces de culture, de dé-
mocratie et de liberté d'expression.

Une expérience unique du lien social

Les marchands de presse offrent des expériences
uniques de conseil personnalisé et de convivialité a leurs
clients. Vecteur de lien social, ils contribuent a tisser du
lien entre les générations et a faconner un avenir positif
pour leurs quartiers et pour |'animation des territoires.



Nos acquis

Grace a un poids politique considérable dans la filiere,
Culture Presse a fait aboutir des accords interprofession-
nels pour améliorer a la fois la pratique professionnelle
des marchands et |'économie des points de vente.

C'est elle qui a fait reconnaitre certaines normes profes-
sionnelles comme le statut de spécialiste, la définition
de catégories de produits presse ou encre des procé-
dures techniques comme le retour des oubliés, les bor-
dereaux, |'informatisation.

Nos missions

Représenter et défendre les intéréts des marchands
Culture Presse négocie au sein de la filiere presse, au-
pres des acteurs locaux et des pouvoirs publics pour
améliorer la pratique professionnelle et I'économie des
points de vente presse.

Valoriser de I'image du métier et du produit presse
Culture Presse communique aupres des institutions et
du grand public pour renforcer I'attractivité et la péren-
nité du métier de marchand de presse et valorise son
produit : la presse imprimée.

Proposer des services personnalisés aux adhérents
Culture Presse apporte soutien professionnel, conseil ju-
ridique, aide administrative et financiere, et développe
des partenariats pour répondre aux besoins de ses ad-
hérents et de leurs salariés.

2005

Aides a la moderni-
sation de l'espace
de vente et de l'in-
formatique 6 M€/
an

2013
Trésorerie positive
de 12 jours au total

2016

Exonération de la
CET pour les mar-
chands de presse
spécialistes

2019
Modernisation de
la Loi Bichet sur la
distribution de la
presse Assortiment
au point de vente

2020

Magasins de presse
ouverts et reconnus
essentiels

Aide exception-
nelle Covid

2023
Modernisation du
contrat dépositaire-
diffuseur

Mise en oeuvre de
I'assortiment et du
plafonnement
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